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1. Was ist Wissenschaftskommunikation?

(z.B. Bauer/Bucchi 2007; Bucchi/Trench 2008; Burns et al. 2003; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer et al. 2015)

Wissenschaftskommunikation umfasst alle Formen von auf wissenschaftliches Wissen oder
wissenschaftliche Arbeit fokussierter Kommunikation, inklusive ihrer Produktion,
Inhalte, Nutzung und Wirkungen.
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1. Was ist Wissenschaftskommunikation?

(z.B. Bauer/Bucchi 2007; Bucchi/Trench 2008; Burns et al. 2003; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer et al. 2015)

Drei Hauptdiskurse uber Notwendigkeit & Ziele der Wissenschaftskommunikation
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1. Was ist Wissenschaftskommunikation?

(z.B. Bauer/Bucchi 2007; Bucchi/Trench 2008; Burns et al. 2003; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer et al. 2015)

Drei Hauptdiskurse uber Notwendigkeit & Ziele der Wissenschaftskommunikation

Wissensvermittiung Partizipation/ Legitimation
Demokratisierung

Ziel: wissenschaftliches
Wissen als ,,bestes
verfiigbares Wissen“ fur
individuelle, institutionelle,
gesellschaftliche Entschei-
dungen auf allen Ebenen

der Gesellschaft einspeisen
(z.B. Fischhoff & Scheufele 2013)

starke Triebkraft der fruhen
,Public Understanding of
Science“-Initiativen fur

Wissenschaftskomm.
(Uberblicksweise Gregory & Miller 1998)

Ziel: Position & Expertise
von Akteurlnnen ausser-
halb der Wissenschaft
wahrnehmen & einbinden,
ggf. auch Beteiligung &
Aufsicht ermdglichen

z.B. durch Burger-
konferenzen, «watchdog»-
Journalismus, citizen

science (z.B. Einsiedel 2007,
Wynne 1992)

Gegenstand von «Dialog»-
& «Public Engagement with

Science»-Modellen
(u.a. Science 2012)

Ziel: ,license to operate*
fur System Wissenschafft,
seine Institutionen (z.B.
Universitaten) & Akteure
(z.B. Wissenschaftlerinnen)
sichern

nimmt nach Ansicht vieler
Autorlnnen an Bedeutung
zu, weil Wissenschaft ofter
in soziopolitischen
Kontexten verhandelt wird &
Grundlegitimation in

Wissenschaft erodiert (z.B.
Akin & Scheufele 2017; Weingart 2002)
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010)

PUBLIC
UNDERSTANDING

OoF
SCIENCE

SCIENCE
COMMUNICATION

Heinz Bonfadelli - Birte Fahnrich
| Corinna Liithje - Jutta Milde
Markus Rhomberg - Mike 5. Schafer Hrsg.

Forschungsfeld
Wissenschafts-
kommunikation

The Oxford Handbook of
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Schafer 2012
Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstihle, ” oy
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene B I N
Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017; © / “"
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010) ®

20

A /]
; ALY
Zunahme einschlagiger Publikationen 0 — oV

(ZB Guenther/Joubert 2017’ Schafer 2012) 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

Figure 1. Number of relevant articles published in a given year and number of relevant articles
analysing media data from a given year.

The 2000s are dotted on the upper graph, as published scientific analyses take time, and their eventual number can
therefore not yet be determined.

Guenther/Joubert 2017 N
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,

Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Total
Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;

Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010) Europe (total) 54.7
United Kingdom 24_7
Germany 72
. T . . France 4.6
Zunahme einschlagiger Publikationen Netherlands 34
(z.B. Guenther/Joubert 2017; Schéfer 2012) Ialy 23
Denmark 1.9
Greece 1.9
Aber noch Biases und Liicken im Feld: v.a. Studien fjpjr:zrs Lz
uber westliche (besonders anglophone) Lander North America (total) 40.0
United States of America 37.3
Canada 2.7
Oceania (total) 4.1
Australia 3.0

New Zealand
Central/South America 0.8
Asia 0.4

Africa 0.0
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010)

Zunahme einschlagiger Publikationen

Total

(z.B. Guenther/Joubert 2017; Schéafer 2012) ] .
Print media (total) 78.7
National newspapers 46.0
Regional newspapers 11.0
Aber noch Biases und Liucken im Feld: v.a. Studien Magazines _ 122
. . N (Popular) science magazines 5.6
uber westliche (besonders anglophone) Lander, Other print media (comics etc.) 3.6
: : Radio 3.9
Printmedien Television (total) 12.5
Television news 5.3
Television science programmes 3.6
Other television programmes 3.6
Movies 1.2
Internet 2.7

News agencies
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010)

Total
Zunahme einschlagiger Publikationen Natural sciences (total) 92.9
(z.B. Guenther/Joubert 2017; Schafer 2012) Biology/Biotechnology 338
Medical science 19.8
Geography/Climate science 12.2
Aber noch Biases und Liicken im Feld: v.a. Studien Pg;”:ﬁf‘sw o
uber westliche (besonders anglophone) Lander, Nanoscience 1.7
Printmedien, Naturwissenschaften (schafer 2012; cf. Psychology 1.3
Guenther/Joubert 2017) Neuroscience 04
Social sciences 6.3

Arts
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010)

Zunahme einschlagiger Publikationen
(z.B. Guenther/Joubert 2017; Schafer 2012)

Aber noch Biases und Liicken im Feld: v.a. Studien
uber westliche (besonders anglophone) Lander,

Printmedien, Naturwissenschaften (Schafer 2012; cf.
Guenther/Joubert 2017)

Zentrale Befunde u.a.: die zentrale Rolle von Medien als
Quelle (z.B. Metag 2017)

—

owten | Tobias Muller
! B — e

HOME = NEWS = EARTH = ENVIRONMENT = CLIMATE CHANGE
Animals 'shrinking' due to climate change

Polar bears are shrinking because of the impact of climate change ¢
habitats, along with many other animals and plants, researchers sa

O O O O O O

Polar be. ecent sis by US Geologual S ¥ v t
found that two-therds of the 20,000 to 25,000 polar bears n the workd could be loat in the next
50 years
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010)

Zunahme einschlagiger Publikationen SPECIAL REPORT GLOBAL WARMING |
(z.B. Guenther/Joubert 2017; Schafer 2012)

Aber noch Biases und Liicken im Feld: v.a. Studien %anmm_
liber westliche (besonders anglophone) Lander, BE

Printmedien, Naturwissenschaften (schafer 2012; cf.
Guenther/Joubert 2017)

TH CUMATE CRIAERD

Zentrale Befunde u.a.: die zentrale Rolle von Medien als
Quelle (z.B. Metag 2017), das begrenzte persuasive Potenzial
von Informationen (z.B. Peters & Heinrichs 2010)
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2. Die ,,Science of Science Communication*

(z.B. Bonfadelli et al. 2017; Guenther/Joubert 2017; Jamieson et al. 2016; Scheufele/Fischhoff 2013; Schafer 2012)

Institutionalisierung des Forschungsfeldes: Lehrstuhle,
Fachgruppen in Fachgesellschaften, eigene

Zeitschriften, einfuhrende Blicher (z.B. Bonfadelli et al. 2017;
Bucchi/Trench 2014; Jamieson et al. 2016; cf. Gascoigne et al. 2010)

Zunahme einschlagiger Publikationen
(z.B. Guenther/Joubert 2017; Schafer 2012)

Aber noch Biases und Liicken im Feld: v.a. Studien
uber westliche (besonders anglophone) Lander,

Printmedien, Naturwissenschaften (schafer 2012; cf.
Guenther/Joubert 2017)

Zentrale Befunde u.a.: die zentrale Rolle von Medien als
Quelle (z.B. Metag 2017), das begrenzte persuasive Potenzial
von Informationen (z.B. Peters & Heinrichs 2010), die starke
Segmentierung des Publikums (z.B. Bonfadelli & Dahinden 2002)
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3. Wissenschaftskommunikation im Wandel

(z.B. Bubela et al. 2009; Bucchi/Trench 2015; Fahy/Nisbet 2011; Schéafer 2017; Scheufele 2013; Weingart 2005)

Wandel des Pluralisierung
Wissenschafts- gesellsch.

journalismus Kommunikation

Digitalisierung

Seite 22
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3. Wissenschaftskommunikation im Wandel

(z.B. Bubela et al. 2009; Bucchi/Trench 2015; Fahy/Nisbet 2011; Schéafer 2017; Scheufele 2013; Weingart 2005)

Wandel des Pluralisierung
Wissenschafts- gesellsch.

journalismus Kommunikation

Digitalisierung
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3.1 Wissenschaftsjournalismus unter Druck

(z.B. Bauer et al. 2013; Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Friedman 2015; Ru3-Mohl 2010; Schafer 2017)

vgl. RuR-Mohl 2010
+ ,traditionelle Nachrichten als Geschaftsmodell

... in der Krise": schrumpfende Nutzerzahlen &

Anzeigeneinnahmen (Bauer et al. 2013: 4; cf. RuR-Mohl 2010; '“\J,--\\\/\

Weaver et al. 2007) — fiihrt zu ,,cost-cutting, out- A

sourcing, short-term contracting of freelancers, \,\ Aufagen st 2006

and ever-quicker production cycles‘ (Bauer/Gregory X e SR

2009: 47; Friedman 2015; Weitkamp 2014) 250000 \H,/\ _Bild der Wissenschaft

\\H‘ Spektrum der Wissenschaft

200000 —ZEIT Wissen

natur

)
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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3.1 Wissenschaftsjournalismus unter Druck

(z.B. Bauer et al. 2013; Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Friedman 2015; Ru3-Mohl 2010; Schafer 2017)

+ ,traditionelle Nachrichten als Geschaftsmodell
... in der Krise": schrumpfende Nutzerzahlen &
Anzeigeneinnahmen (Bauer et al. 2013: 4; cf. RuB-Mohl 2010;
Weaver et al. 2007) — fuhrt zu ,,cost-cutting, out-
sourcing, short-term contracting of freelancers,

and ever-quicker production cycles* (Bauer/Gregory
2009: 47; Friedman 2015; Weitkamp 2014)

« Kiurzungen bes. in spezialisierten Ressorts wie
Wissenschaft: ,,a luxury increasingly difficult to
justify when certain other types of news will
be cheaper to produce & more popular with

audiences (and thus advertisers)“ (Ailan 2011:
773; cf. Brumfiel 2009; Dunwoody 2015; Hémberg 1985)

JOURNALLISMUS

WALTER HOMBERG

WiES e | | AL
JOURNALISMUS \ &
o ' , 7
: ( \ o
LI« I ILILIA__AA . L >
Science journalismis in

' decline; science blogging
is growing fast. Butcanthe #
onereplace the other, asks
Geoff Brumfiel.
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3.1 Wissenschaftsjournalismus unter Druck

(z.B. Bauer et al. 2013; Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Friedman 2015; Ru3-Mohl 2010; Schafer 2017)

+ ,traditionelle Nachrichten als Geschaftsmodell
... in der Krise": schrumpfende Nutzerzahlen &
Anzeigeneinnahmen (Bauer et al. 2013: 4; cf. RuB-Mohl 2010;
Weaver et al. 2007) — fuhrt zu ,,cost-cutting, out-
sourcing, short-term contracting of freelancers,

and ever-quicker production cycles* (Bauer/Gregory
2009: 47; Friedman 2015; Weitkamp 2014)

smc

% SUBSTANZ

wissenschaftsmagazi

« Kiurzungen bes. in spezialisierten Ressorts wie
Wissenschaft: ,,a luxury increasingly difficult to
justify when certain other types of news will
be cheaper to produce & more popular with

audiences (and thus advertisers)“ (Ailan 2011:
773; cf. Brumfiel 2009; Dunwoody 2015; Hémberg 1985)

* Suche nach neuen Geschaftsmodellen
(z.B. Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Rédder 2014)
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3.1 Wissenschaftsjournalismus unter Druck

(z.B. Bauer et al. 2013; Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Friedman 2015; Ru3-Mohl 2010; Schafer 2017)

+ ,traditionelle Nachrichten als Geschaftsmodell
... in der Krise": schrumpfende Nutzerzahlen &

Anzeigeneinnahmen (Bauer et al. 2013: 4; cf. Ru-Mohl 2010;

Weaver et al. 2007) — fuhrt zu ,,cost-cutting, out-
sourcing, short-term contracting of freelancers,

and ever-quicker production cycles” (Bauer/Gregory
2009: 47; Friedman 2015; Weitkamp 2014)

« Kiirzungen bes. in spezialisierten Ressorts wie
Wissenschaft: ,,a luxury increasingly difficult to
justify when certain other types of news will

; : Contents lizts available #t ScienceDirect
’

Studies in Communication Sciences

lournal homepage: www . o1ss -
com/locate/scoms

be cheaper to produce & more popular with
audiences (and thus advertisers)“ (Ailan 2011:

The media industry is experiencing fundamental changes since the last five to ten years. To what
extend do you observe the following changes in the editorial office where you mainly work?
Please answer to what extend you agree.

773; cf. Brumfiel 2009; Dunwoody 2015; Hémberg 1985)

* Suche nach neuen Geschaftsmodellen
(z.B. Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Rédder 2014)

* betrifft auch Schweiz: privilegierte Arbeits-
verhaltnisse, hohe Zufriedenheit, aber
Trends wie andernorts (Kristiansen et al. 2016)

Our editorial office has to produce more articles/reports (e.g. for
more channels).

The time to produce single articles/reports has become scarcer.
The financing of our medium has become more insecure.

The financial means has been shortened (travel expenses etc.)
The competition with other media has increased.

The permanently employed staff has been shortened.

The importance of click rates for the selection and portrayal of
topics has increased.

1

2 3 4 5

1 = Disagree stronlgy 5 = Agree strongly




Universitat
Zirich™

IPMZ - Institut fur Publizistikwissenschaft und Medienforschung

3.1 Wissenschaftsjournalismus unter Druck

(z.B. Bauer et al. 2013; Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Friedman 2015; Ru3-Mohl 2010; Schafer 2017)

+ ,traditionelle Nachrichten als Geschaftsmodell
... in der Krise": schrumpfende Nutzerzahlen &
Anzeigeneinnahmen (Bauer et al. 2013: 4; cf. RuB-Mohl 2010;
Weaver et al. 2007) — fuhrt zu ,,cost-cutting, out-
sourcing, short-term contracting of freelancers,

and ever-quicker production cycles” (Bauer/Gregory
2009: 47; Friedman 2015; Weitkamp 2014)

18 Wissen

Sanfte Hilfe fiirs lidierte Knie | Ohrwurm-Junge merken, wenn

. . e i Bakterien recyceln | 2N N
« Kirzungen bes. in spezialisierten Ressorts wie Elektronikschrott
Wissenschaft: ,,a luxury increasingly difficult to
justify when certain other types of news will
be cheaper to produce & more popular with

audiences (and thus advertisers)“ (Ailan 2011:
773; cf. Brumfiel 2009; Dunwoody 2015; Hémberg 1985)

* Suche nach neuen Geschaftsmodellen Die Nachrichtenquelle.
(z.B. Dunwoody 2015; Fahy/Nisbet 2011; Rédder 2014)

* betrifft auch Schweiz: privilegierte Arbeits-
verhaltnisse, hohe Zufriedenheit, aber
Trends wie andernorts (Kristiansen et al. 2016)
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3.2 Pluralisierung der Wissenschaftskommunikation

(z.B. Bauer/Gregory 2007; Fahy/Nisbet 2011; Schafer 2009; Scheufele 2013; Sumner et al. 2014; Williams et al. 2015)

Wandel des Pluralisierung
Wissenschafts- gesellsch.

journalismus Kommunikation

Digitalisierung

Seite 30



Universitat
Zirich™

IPMZ - Institut fur Publizistikwissenschaft und Medienforschung

3.2 Pluralisierung der Wissenschaftskommunikation

(z.B. Bauer/Gregory 2007; Fahy/Nisbet 2011; Schafer 2009; Scheufele 2013; Sumner et al. 2014; Williams et al. 2015)

+ ,,growing opportunities for those in politics,
government, agencies, companies and others

to take their messages to a public*
(Friedman 2015: 147; cf. Fahy/Nisbet 2011; Weingart 2005)

Biofuel

GI\'_IIQ“is‘;I’(iII,i.‘r‘lg;our
' ]Ghildr‘en.‘slowly‘,_,
L\ ‘,‘ NI Ao “ l‘i’ i$ .’. ‘ ‘:’a‘".‘..!.l

ﬂ Donald J. Trump X L Foliow

The concept of global warming was created
by and for the Chinese in order to make
U.S. manufacturing non-competitive.

13p32 s WeeEIRAGE

DEEPWATER
HORIZON
RESPONSE
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3.2 Pluralisierung der Wissenschaftskommunikation

(z.B. Bauer/Gregory 2007; Fahy/Nisbet 2011; Schafer 2009; Scheufele 2013; Sumner et al. 2014; Williams et al. 2015)

» ,,growing opportunities for those in politics,
government, agencies, companies and others

to take their messages to a public*
(Friedman 2015: 147; cf. Fahy/Nisbet 2011; Weingart 2005)

* mehr externe Kommunikation aus scientific

community & wissenschaftl. Einrichtungen
(z.B. Bauer & Gregory 2007; Gopfert 2007; Sumner et al. 2015)

RuR-Mohl 2016

=ms @ EJO
Media Relations in | | J
Swiss Universities
2009 2015
* Full-time positions ca. 21 ca. 26
= Staff 28 38
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3.2 Pluralisierung der Wissenschaftskommunikation

(z.B. Bauer/Gregory 2007; Fahy/Nisbet 2011; Schafer 2009; Scheufele 2013; Sumner et al. 2014; Williams et al. 2015)

» ,,growing opportunities for those in politics,
government, agencies, companies and others

to take their messages to a public*
(Friedman 2015: 147; cf. Fahy/Nisbet 2011; Weingart 2005)

* mehr externe Kommunikation aus scientific

community & wissenschaftl. Einrichtungen
(z.B. Bauer & Gregory 2007; Gopfert 2007; Sumner et al. 2015) Anzahl PM/Jahr Pressemitteilungen und News

pro Jahr

ll_-l_ |_ I l-l_.
W07 208 2009 2010 011 2012
s W Sonsdiges

New

n=1:4
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3.2 Pluralisierung der Wissenschaftskommunikation

(z.B. Bauer/Gregory 2007; Fahy/Nisbet 2011; Schafer 2009; Scheufele 2013; Sumner et al. 2014; Williams et al. 2015)

» ,,growing opportunities for those in politics,
government, agencies, companies and others

to take their messages to a public*
(Friedman 2015: 147; cf. Fahy/Nisbet 2011; Weingart 2005)

* mehr externe Kommunikation aus scientific

community & wissenschaftl. Einrichtungen
(z.B. Bauer & Gregory 2007; Gopfert 2007; Sumner et al. 2015)

Ich habe schon den Eindruck. dass es unter Wissenschaftlern eine Steicerung
oibt in der Bereitschaft mit Medien zusammenzuarbeiten oder auch in der Be-
deutung, die das fiir die Wissenschaftler selber hat oder die sie akzeptieren. Das
1st nicht in hundert Prozent der Falle so, aber ich habe den Eindruck, dass zu-
mindest leitende Wissenschaftler die Notwendigkeit auch starker sehen als viel-
leicht vor fiinf Jahren und dass auch gerade unter den jingeren Wissenschaftlern
einfach eme Offenheit und auch durchaus ein Bedurfnis da ist, sich zu schulen.
(AWTI2012b: 51ff)
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3.2 Pluralisierung der Wissenschaftskommunikation

(z.B. Bauer/Gregory 2007; Fahy/Nisbet 2011; Schafer 2009; Scheufele 2013; Sumner et al. 2014; Williams et al. 2015)

» ,,growing opportunities for those in politics,
government, agencies, companies and others

to take their messages to a public*
(Friedman 2015: 147; cf. Fahy/Nisbet 2011; Weingart 2005)

* mehr externe Kommunikation aus scientific

community & wissenschaftl. Einrichtungen
(z.B. Bauer & Gregory 2007; Gopfert 2007; Sumner et al. 2015)

Man merkt, dass viele Journalisten, vor allem aus Magazinen wie dem Fern-
sehmagazin Terra X, Informationen googlen. Und wenn wir dann einen schonen
Internetauftritt haben und die richticen Kevwords. dann finden sie uns. Also 1ch
glaube, dass die Journalisten hauptsachlich 1m Internet recherchieren und da 1st
es wichtig put gefunden zu werden. (HZG 2012a: 9821f)
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Medienspezifische Materialien erleichtern dem Journalisten das Reaoiersn auf
Themen. Grafiken. Fotos (in schwarz/weiB und Farbe) und O-Tone konnten via
Internet zur Verfiigung gestellt werden. Video-Tapes, auch Eigenproduktionen,
sind fiir die vor allem in den neuen Bundesldndern sehr verbreiteten lokalen
Fernsehsender eine willkommene Abwechslung, die gern m die Sendung einge-
baut wird. (Bachtler et al. 2000: 12)
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Ich habe das Gefithl _dass in der letzten Zeit meine Position dabei [ber den MK-
Sitzungen] ergentlich immer wichtiger wird Ich trage emen grofen Teil von der
WVeranstaltung mit, weil ich da etwas berichte oder mir etwas zugetragen wird,
welche Aufgaben PR iibernehmen soll. Das hat deutlich an Bedeutung zuge-
nommen aus meiner Sicht. (MPI-M 2012a: 2211f)
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»growing opportunities for those in politics,
government, agencies, companies and others

to take their messages to a public*
(Friedman 2015: 147; cf. Fahy/Nisbet 2011; Weingart 2005)

mehr externe Kommunikation aus scientific

community & wissenschaftl. Einrichtungen
(z.B. Bauer & Gregory 2007; Gopfert 2007; Sumner et al. 2015)

mehr — und wirkungsvollere — Wissenschafts-
kommunikation von Stakeholdern auBerhalb

der traditionellen Wissenschaft (z.B. Bubela et al.
2009; Schafer 2009; Dunwoody 2015; Williams 2015)

verandertes Krafteverhaltnis zwischen
Wissenschaftsjournalismus & Wissen-
schafts-PR? (z.B. Bauer 2013; Gopfert 2009; Sumner et al. 2015)

RESEARCH

The association between exaggeration in health related
science news and academic press releases:
retrospective observational study

BB opeN ACCESS

Petroc Sumner professor'*, Solveiga Vivian-Griffiths research assistant'*, Jacky Boivin professor’,
Andy Williams lecturer’, Christos A Venetis senior lecturer’, Aimée Davies research assistant’,
Jack Ogden research assistant”, Leanne Whelan research assistant’, Bethan Hughes research
assistant’, Bethan Dalton research assistant’, Fred Boy senior lecturer’, Christopher D Chambers
professor'*

The strength of PR and the
weakness of science journalism

Winfried Gaopfert
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Langer leben im Hochhaus! Todesgefahr am Geburtstag! - Universititen verdffentlichen
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Wandel des Pluralisierung
Wissenschafts- gesellsch.

journalismus Kommunikation

Digitalisierung

Seite 41
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(z.B. Anderson et al. 2014; Brossard 2013; Brossard/Scheufele 2013; Nisbet 2013; Trench 2014)

* Online-Quellen & soziale Medien sind search for or follow information
. . . . onscience and technology topics
zunehmend wichtige Quellen fiur Informationen onthe Internet
uber Wissenschaft (BBVA 2011; Eurobarometer 2014; Total Europe 2ab
Science & Engineering Indicators 2015)
United Kingeam 32.9
Denrmark 37.8
Germany 23.p
MNetherlands 3p.8
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* Online-Quellen & soziale Medien sind
zunehmend wichtige Quellen fur Informationen

uber Wissenschaft (BBVA 2011; Eurobarometer 2014;
Science & Engineering Indicators 2015)

+ multimediale, interaktive, distributive Optionen:

»golden age of popularization“?
(vgl. Brossard 2013; Nisbet 2013; Scheufele/Fischhoff 2013)
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» Vornamen, die gesamthaft weniger als dreimal
vorkommen, werden aus Datenschutzgrinden nicht
angezeigt,
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Macht Ihnen dieses Bild Angst vorm

Klimawandel?
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3/10

Uberschwemmungen: Wirkt dieses Motiv aus Pakistan auf die Leserschaft? Die
Botschaft, dass Menschen Naturgewalten ausgeliefert sind, starkt nicht das Gefuhl, man
kdnne selbst etwas gegen den Klimawandel tun. Doch wenn es darum geht, die
Bedeutung des Klimawandels zu vermitteln, wirkt das Foto laut der Studie in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz stark. REUTERS
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5/10 Politiker und Prominente: Fast jeder Mensch in der Schweiz kennt Uvek-Vorsteherin
Doris Leuthard — kann sie dem Thema via Medien Schwung verleihen? Nein
Politikerfotos, etwa von Klimakonferenzen, geben Menschen weder das Gefuhl, das
Thema sei wichtig, noch den Eindruck, sie konnten etwas tun. Das gilt nicht far
Leuthard, sondemn auch fir Angela Merkel. Und Gbrigens... KEYSTONE
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I :I KQED Climate Survey Q _ EI“H
" T —

« multimediale, interaktive, distributive Optionen: A Matter of Degree = £
»golden age of popularization*“? What's your climate profile?
(vgl. Brossard 2013; Nisbet 2013; Scheufele/Fischhoff 2013) Wt av your belists abou chmae chazge? How dothes fhoughts fec your behariors and poicy opinions? Take this survey fo find ot

what your answers say about you, your relationship to climate change, and your lifestyle. See where you fll on the spectrum of American
attitudes about climate change, and compare your results with other quiz-takers.

— neue Formen des Targetings in sozialen
Netzwerken (z.B. "A Matter of Degree")
(KQED 2014)

Take the Quiz

Recently. you may have noticed that global warming has been getting some attention in the news. Global
warming refers to the idea that the world's average temperature has been increasing over the past 150 years,
may be increasing more in the future, and that the world's climate may change as a result. What do you
think? Do you think that global warming 1s happening?

© Yes
@ No
© Don't know
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— neue Formen des Targetings in sozialen

Netzwerken (z.B. "A Matter of Degree")
(KQED 2014)

— umfassende Verbreitung wissenschaftlicher
Informationen moglich (z.B. Sung & Hwang 2014)
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Science, Technology, &
I Values

Demucrucy and the

[ NVironment o the
— neue Formen des Targetings in sozialen F:"f”‘f"
Netzwerken (z.B. "A Matter of Degree") Regulatory Raje ng or.Pation n
(KQED 2014) Stcphen Zavesio )
— umfassende Verbreitung wissenschaftlicher e e

i\.):n\ id Schlosberg

rthemn Arizona Univery;

Informationen moglich (z.B. Sung & Hwang 2014)

1y

— Falle erfolgreicher Online-Deliberation
(z.B. zu US-Agrarpolitik) (zavestoski et al. 2006)
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— neue Formen des Targetings in sozialen MARCH FOR SCIENCE
Netzwerken (z.B. "A Matter of Degree") R
(KQED 2014) . -

— umfassende Verbreitung wissenschaftlicher
Informationen moglich (z.B. Sung & Hwang 2014)

— Falle erfolgreicher Online-Deliberation
(z.B. zu US-Agrarpolitik) (zavestoski et al. 2006)

— erfolgreiche, online-basierte Mobilisierung
fur den «March for Science» 2017
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* Aber auch neue Herausforderungen fur
Wissenschaftskommunikation & Forschung
dazu (Scheufele/Fischhoff 2013)
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— ‘“abundance of [sources] for the public

to inform themselves about science”
(Bubela et al. 2009: 514)
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— Urteile uber Glaubwiirdigkeit werden
schwieriger (Brossard 2013; Metzger/Flanagin 2010)
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— ‘“abundance of [sources] for the public s m——— G
tO inform themselves abOUt SCience” The “’Nasty Effect:”” Online Incivility and Risk
(Bubela et al. 2009: 514) Perceptions of Emerging Technologies®

— Urteile uber Glaubwiirdigkeit werden
schwieriger (Brossard 2013; Metzger/Flanagin 2010)

M Danielle Crowe Just eat your dinner and be quiet ...
3 331

— Neue “contextual cues” beeinflussen

Auswahl & Glaubwiirdigkeitsurteile
(z.B. Anderson et al. 2014)

. - Jodie Harris Stop writing stuff...you're scaring off all the gentiemen!
' A6

~ Deena Weidemann From the title and everyone's comments on here [ can't even

bring myself to read the article.

6
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“abundance of [sources] for the public [
to inform themselves about science”
(Bubela et al. 2009: 514)

— Urteile uber Glaubwiirdigkeit werden
schwieriger (Brossard 2013; Metzger/Flanagin 2010)

— Neue “contextual cues” beeinflussen Zlirich Sport Wissenschaft Panorama
Auswahl & Glaubwiirdigkeitsurteile
(z.B. Anderson et al. 2014)

— mehr selbstgewahlte Inhalte,

differenziertere Mediennutzungsmuster
(Uberblicksweise Metag 2017)
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— Urteile liber Glaubwiirdigkeit werden il

schwieriger (Brossard 2013; Metzger/Flanagin 2010)
acebook

— Neue “contextual cues” beeinflussen

L + [Club YSM - MyCM] Quelles stratégies
'Y\%ﬁ d'engagement avec la Timeline

e - - - ¥
Auswahl & Glaubwirdigkeitsurteile GO |€ dengage
(Z.B. Anderson et al. 2014) g Sandrine Andro and 7 others like this.
— mehr selbstgewahite Inhalte, Google | Nenstechnolgie ] B
differenziertere Mediennutzungsmuster nanctechnologie st
(Uberblicksweise Metag 2017) o nanoechnologie gesundheitsschadich

nanotechnologie was ist moglich

o bedeUtendere Ro"e von Plattformen & Zum Start der Suche Eingabetaste dracken e
Algorithmen bei der Auswahl und

Prasentation wissenschaftlicher Inhalte
(u.a. Brossard 2013)



Universitat
Zirich™

IPMZ - Institut fur Publizistikwissenschaft und Medienforschung

3. Wissenschaftskommunikation im Wandel

(z.B. Bubela et al. 2009; Bucchi/Trench 2015; Fahy/Nisbet 2011; Schéafer 2017; Scheufele 2013; Weingart 2005)

Wandel des Pluralisierung
Wissenschafts- gesellsch.

journalismus Kommunikation

Digitalisierung

Seite 60
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4.1 Orientierung ist notiger denn je

+ «Vervielfaltigung der Vermittlungsmedien
und Orte[,] an denen Wissenschaft und
Offentlichkeit einander begegnen: Noch
nie zuvor wurde eine solche Fiille an
Bildern der Wissenschaft transportiert,
noch nie zuvor schienen die Zugangs-
moglichkeiten zu wissenschaftlichen
Erkenntnissen so groB» (Felt u.a. 1995: 244)

* Gute Informationen zu finden, wird
aufwandiger: “requires effort on the part
of the individual searcher, effort that the

typical individual rarely expends.”
(Dunwoody 2015: 27)

« Parallel dazu erodieren gegenwartig die
Infrastrukturen, die traditionell fur

Orientierung gesorgt haben
(vgl. Dunwoody 2015; Schafer 2017)




Universitat
Zirich™

IPMZ - Institut fur Publizistikwissenschaft und Medienforschung

4.2 Man kann nicht (mehr) nicht kommunizieren

Man kann nicht
nicht
kommunizieren

Ein Lesebuch
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4.2 Man kann nicht (mehr) nicht kommunizieren

GO gle Daniel Dusentrieb

Web Bilder Videos Shopping Maps Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 143'000 Ergebnisse (0.27 Sekunden)

M a n ka n n n ic ht Bilder zu daniel disentrieb Unangemessene Bilder melden
nicht
kommunizieren

Ein Lesebuch Weitere Bilder zu daniel diisentrieb

Daniel Diisentrieb — Wikipedia
de.wikipedia.org/wiki'Daniel_Diisentrieb =

Daniel Diisentrieb (engl. Originalname Gyro Gearloose) ist eine Comicfigur von Walt
Disney, die von Carl Barks erfunden wurde und 1952 das erste Mal in ...

Entstehung - Biografie - Charakterisierung - Medien

Ducks & Friends - Steckbrief: Daniel Dusentrieb - DISNEY ...
www_youtube com/watch?v=0-Vt5ulPOrM ~

15.02.2014 - Hochgeladen von Disney Channel Deutschland
Erfindergeist hat Tradition in der Familie Disentrieb. Lemt
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4.2 Man kann nicht (mehr) nicht kommunizieren

Man kann nicht
nicht
kommunizieren

Ein Lesehuch b

-

Direkteinstieg
< fur Studieninteressierte
> fiir Internationals

> fir UZH-Studierends
= fur UZH-Doktorierende
= fiir UZH-Forschende
 fiir UZH-Lehrende

> fiir UZH-Mitarbeilende

Universitat
Ziirich™

Agenda

> 15.09.2014, 17:00 25 Jahre
autologes
Stammzelitransplantationsprogramm
Ziirich

- 15.09.2014, 17.00 Den eigenen
Krebs als fremdes Gewebe
erkennen

(UzH)

Universitét Ziirich |
University of Zurich

Home | Kontaki | Sitemap | Engish & | FE | Q"

U . .tt Medienmitteilungen
LN + 11.09.2014 Mt Killerzellen Viren
- Allgemeing Informationen, Fakten, und Krebs bekampfen
Geschichte und Organisation
+ Alle Medienmitteilungen

Forschung
- Forschungsprojekte und Schwerpunkie .
im nationalen und internationalen Umfeid UZH News

. «Horizon 2020»: Bewerbungen um
Studium ERE Grants sind weder moglch
- Das breiteste Angebat an Bachelor- Ces
und Masterstudiengangen in der Schureiz
Offentlichkeit

-+ Museen, Veranstaltungen,
Bibliotheken, Weiterbildung und mehr

Hinweise

11.]12.| 15. SEPTEMB

Universitat Zirich

@uzh_news FOLGT DIR

Universitat Zarich / University of Zurich.
Die News rund um die Universitat Zirich.

Q@ Zarich
& uzhch
(%) Beigeireten Okiober 2011

dariber * 13,539 wa
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4.3 Das ganze Publikum zu erreichen wird schwerer

aktive Informationssuche,
breite Mediennutzung,
v.a. Qualitatsmedien,
informationsorientiert

“Sciencephiles” (286, 27,2%) Kritisch Interessierte (187, 17,8%)
Mannk'_;:p nicht
kommunizieren

.- B B
What the
Internet

o Sehr positive Einstellung zu o Sehr interessiert
W&F o Finden W&F unterstiitzenswert

o Weitreichende Hoffnungen o Sehen klare Problematiken
o Geringste Befiirchtungen o Wollen klare Grenzen

Passive Unterstiitzer (434, 41,3%) Distanzierte (144, 13,7%)

o Mittleres Interesse

o Unterstiitzen W&F
grundsatzlich

o Teilen einige Hoffnungen und
Befiirchtungen

o Wenig Interesse

o Finden W&F knapp
unterstitzenswert

o Haben aber auch klare
Bedenken

Is Hiding
from You =

AROWEETER wenig Kontakt mit

Wissenschaft, keine
aktive Suche, unter-
haltungs- & TV-orientiert
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4.4 Wissenschaftskommunikation braucht Training
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4.4 Wissenschaftskommunikation braucht Training

TWEETS FOTOSMIDEOS FOLGE ICH FOLLOWER FAVORITEN

232 16 186 269 5 Mehr v

Man kann nicht Tweets Tweets & Antworten

nicht
kommunizieren
i avebuch

Science et Cité
(e Sleas e e Ko {C Science et Cité @ScienceEiCits - 8. Sep.
Achtung: Deadline Anmeldung

Wissenschaftsfestivals,
Wissenschaftscafés, Ausstellungen,

Diskussicnsrunden, Kongresse, etc #ScienceComm14 10. September_
Medienmitieilungen/News abonnieren . - . . .
info@science-et-cite.ch Das finalisierte Programm ist jetzt onlinel
& science-et-cite.ch tinyurl.com/03at5|n

(9 Beigetreten Oktober 2011 B
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4.4 Wissenschaftskommunikation braucht Training

Science

2073
VISUALIZATION
CHALLENGE
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4.4 Wissenschaftskommunikation braucht Training

Man kann nicht
nicht

kommunizieren
B ansluch

Times More Likely to Be Highly Cited'

ALEXIS C. MADRIGAL | JAN 13 2012, 9:05 AM ET

‘We have a new study for those who argue that social media, whatever its virtues

may be, doesn't correlate very well with the real world. It comes from the
Journal of Medical Internet Research and is based on a three-year study of that
journal's articles’ relative success in the Twitter and academic worlds.
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4.5 Die normativen Grundlagen sind zu diskutieren

Information

Engagements

Drientierung
""""""" -Regeln

!htrﬁzlsmn 1

Li ,!5“,, iuw

Wlssenschaﬂsknmmumkatmn

Persua3| i
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4.5 Die normativen Grundlagen sind zu diskutieren

sa Infor
== Orientie;

nicht
kommunizieren

Haufigheiten™ &

Iun--v""des g

Wlssenschaﬂsknni!mumkatmn

Persuasion

SCIENCE AND SOCIETY

Framing Science

Matthew C. Nisbet'” and Chris Mooney”

ssues at the mtersection of science §
ics, such asclimate chan

embryonic stem cell research, receive con-

siderable public attention, which iz likely to
Erow, espec in the L States as the
2008 pu-.nl.g"nu al election heats up. Without
misrepresenting
highly contested 1 +
rame” information to make it rele-

cientific information on

tentists must leam to

the well-intentioned belief th
betier understood technical comple
their viewpoints would be more
and controversy would subside.

tists assume, R‘. search sh\m 5
e rarely well enoush informed or
maotivated to weigh competing ideas and angu-
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4.5 Die normativen Grundlagen sind zu diskutieren

Information

Engagements: »

1y
E
1| '
Man kann nicht urle"tle[u“
nicht .
kommunizieren
?
;

Haufigheiten™ &

Begrenzuﬁngenc
Liele:

Fithik

EI\I’!:I&HI

aﬂalf‘l

nagINURALY =
ISU3SSIM
I I Anlll

Wlssenschaftsknmmumkatmn

Persuasion

»Is the appropriate role of science
communication to persuade an audience
to accept views about science or

to clarify understanding and engage a
wider public in a more vigorous debate?”

National Academy of the Sciences 2014:
The Science of Science Communication Il. S. 61.
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4.6 Zu vielen Fragen braucht es mehr Forschung

»Social scientists are only
o The halional Acadermy of Sciences inviles you L allend Uw beginning to understand .
Arthur M. Sackler Colloguium on how audiences all make sense
= ' of complex scientific issues*

Dominique Brossard & Dietram A. Scheufele
2013: Science, New Media, and the Public.
Science. S. 41.

Man kann nicht
nicht
kommunizieren

Inlormatlon
Ilnentler n
egeln
Begrenzn’ngen=
Liele

Ethif -
“Persuasion
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Wissenschafts-
kommunikation
im Wandel

Herzlichen Dank
fur lhre Aufmerksamkeit!

Prof. Dr. Mike S. Schafer

4 Springer Vs Twitter: @mss7676 - www.ipmz.uzh.ch






